
Cette AEC en Stratégies média et publicité vous initie au marketing et aux stratégies de communication 
publicitaires. Créez, produisez et coordonnez des campagnes percutantes et informatives, ciblant votre 
public sur diverses plates-formes. Les stages pratiques occupent une place importante, offrant une expéri-
ence authentique du secteur. Répondez instantanément aux besoins des agences publicitaires et des 
médias dès votre entrée en fonction.

Durée
3 sessions, 
1155 heures

Horaire
Temps plein
Jour

Langues 
d'enseignement
Français, Anglais

Mode 
de formation
Sur campus

Perspectives d’emploi 
 
Selon Guichet-Emplois, le Québec est la meilleure province 
pour travailler au Canada en tant que directeur publicitaire. À 
Montréal et dans le reste de la province, les perspectives 
d'emploi sont excellentes. Avec une expérience suffisante, les 
spécialistes en marketing et en publicité peuvent accéder à 
des postes de direction.

Domaines de carrière 

• Agences de publicité, départements de communication et  
 de marketing,
• Agences de placement média,
• Stations de radio et de télévision (en tant que créatifs ou   
 représentants),
• Journaux et magazines (en tant que représentants),
• Agences de relations publiques ou de marketing,
• Organismes publics, organismes à but non lucratif ou   
 paragouvernemental,
• Les trois niveaux de gouvernement.

Diplôme et accréditation

Reconnue à l'international, cette Attestation d'études collégiales 
(AEC) est accréditée par le ministère de l'Enseignement 
supérieur du Québec.  

Les programmes AEC sont des programmes de formation 
continue et sont principalement destinés aux adultes 
cherchant à valoriser leurs compétences ou à réorienter leur 
carrière. 

Conditions d'admission
 
Des exceptions à ces conditions d'admission pourraient 
être appliquées. Chaque demande est examinée par le Collège. 
Pour être admissibles dans un programme AEC, les candidats 
doivent généralement satisfaire à l'un des critères suivants : 
• Avoir interrompu ses études à temps plein pendant au 
 moins deux (2) sessions consécutives ou une (1) année 
 scolaire complète; ou
• Avoir suivi des études postsecondaires pendant une période 
 d'au moins un (1) an; ou
• Avoir obtenu un diplôme d'études secondaires (DES) ou un 
 diplôme d'études professionnelles (DEP), et le programme  
 permet de recevoir une formation technique qui n'est pas   
 offerte dans un programme DEC; ou
• Avoir obtenu une formation équivalente ou jugée suffisante 
 et répondre aux conditions d'admission établie pour les 
 études collégiales.

Liste de cours
 
Les programmes AEC sont basés sur les programmes DEC, 
mais ne comprennent pas de cours d'éducation générale tels 
que le français, l'anglais ou la philosophie.

Montréal 
2000, rue Sainte-Catherine Ouest - 514 939-2006

Laval
1595, boulevard Daniel-Johnson, Bureau 200 - 514 939-2006

Cours spécifiques au programme
 
• Initiation au design graphique  (60 h)
• Rédaction et révision de textes propres au domaine  (45 h)
• Initiation au marketing  (45 h)
• Publicité et promotion  (60 h)
• Fonction de travail et stages d'observation  (45 h)
• Communication et réseaux sociaux  (45 h)
• Notions de droit propres au domaine des médias et de la publicité  (60 h)
• Design graphique II  (60 h)
• Communications interpersonnelles et professionnelles  (45 h)
• Marketing stratégique  (45 h)
• Idéation publicitaire  (60 h)
• Recherche commerciale et méthodes de suivi  (45 h)
• Maquette publicitaire  (45 h)
• Comportement du consommateur  (45 h)
• Design graphique III  (60 h)
• Actualités médiatiques et publicitaires  (45 h)
• Stratégies et placements publicitaires  (60 h)
• Projet final I  (60 h)
• Projet final II  (45 h)
• Stage  (180 h)

* Le Collège se réserve le droit de remplacer certains cours.
 

Pour ce programme, 
vous devrez utiliser vote
équipement informatique.
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